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Veřejná zakázka malého rozsahu: Návrh a realizace kampaně Live in Zlin  

 

Příloha č. 1 – Technická specifikace 

 

Specifikace jednotlivých položek, které připraví a zrealizuje vybraný dodavatel po podpisu 

smlouvy: 

 

Logo a brandmanuál 

Parametr Počet kusů Účel Poznámka 

Brožura 

brandmanuálu 

Formát libovolný 

(předpokládá se 

A4) 

2 ks 

svázaných 

výtisků 

1 ks PDF 

Podklad pro 

grafické 

práce 

Pravidla práce s logem a brandem / specifikace 

tvaru / barevnosti, ochranných zón / fontů, 

barevná a černobílá verze / digitální pdf + 2 

svázané výtisky + logolink OP VVV 

Logo v křivkách ve 

formátu 

otevřených dat 

1 ks Logo k užití 

na dalších 

aplikacích 

Technické zpracování vektorového podkladu 

např. v Adobe Illustrator či obdobného 

 

Videa 

Parametr Počet kusů Účel Poznámka 

Full HD 

 

1920x1080 px / 

25 fps / min. 90 

sec. 

10 ks 

 

YouTube, 

Sociální sítě 

Níže následuje specifikace: 

a) Cílové skupiny uživatelů videí 

b) Obsahové specifikace videí 

c) Technické specifikace videí  

 

Ad a) Cílové skupiny uživatelů videí: 

Cílem videí je vzbuzení zájmu o život, studium a práci ve Zlínském kraji a prezentace kvality života v 

regionu. Způsob zpracování videí bude reflektovat popsané benefity života, které jsou založeny na 

datovém základu a vyzdvihují to, co je ve Zlínském kraji zajímavého, jedinečného a jaké příležitosti 

nabízí. Videa cílí jednak na obyvatele Zlínského kraje, kteří zde studují, pracují a podnikají, ale také na 

ostatní obyvatele v přilehlých krajích, tj. občany krajů Olomouckého, Jihomoravského, 

Moravskoslezského a Trenčínského. Předpokládá se demografické zacílení na dospělou populaci 

v ekonomicky aktivním věku (tj. cca. 20 – 60 let).  

 

Ad b) Obsahové specifikace videí: 

Po obsahové stránce bude každé z provedených videí obsahovat povinně následující položky: 

● Sjednocující vizuální prvek vycházející z loga LiZ.  

● Prezentaci každého z benefitů formou příběhu/zkušenosti obyvatele kraje (např. formou 

rozhovoru); předpokládá se genderově vyvážený poměr účinkujících ve videích. 
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● Vizuálně atraktivní záběry z exteriéru Zlínského kraje (včetně dronových – bude-li relevantní 

k vybranému benefitu), vč. záběrů zajímavých míst, tradic, vycházejících z konkrétně 

prezentovaného benefitu a uvedeného datového základu. Záběry exteriérů musí být 

rovnoměrně pořizovány napříč všemi okresy Zlínského kraje. Výběr lokality natáčení a scénář 

příběhu bude předem konzultován se zadavatelem. Dodavatel vytvoří storyboard na základě 

schváleného scénáře. Storyboard sjednotí scénář, grafiku, výběr lokace natáčení, mluvené 

slovo, umístění titulků, umístění log, umístění odkazu na webové stránky www.liveinzlin.cz, 

hudbu a jasně definuje úvod/závěr. 

● Zakomponování statistických dat popisujících jednotlivé benefity např. formou infografiky, 

animovaných grafů apod. 

● Zpracování v českém jazyce s doplněním anglických titulků (obsahující funkci 

zapnutí/vypnutí titulků na platformě youtube.com) 

● Zapracování vhodného hudebního podkresu a dalších prvků postprodukce 

● Zapracování titulků s odkazem na web LiZ, loga LiZ, loga TIC + Zlínského kraje + logolink 

OP VVV (logo manuály uvedených log budou dodavateli předány po podpisu smlouvy)  

 

Ad c) Technické specifikace videí: 

- Dodavatel zajistí, že osoby vystupující ve videích nesmí prezentovat konkrétní firmu nebo 

produkt. 

- Dodavatel zajistí souhlas GDPR s aktéry figurující ve videích. 

- Výsledné video musí být v souladu s logo manuálem EU, MŠMT a s Pravidly pro žadatele 

Operačního programu (výzkum, vývoj a vzdělávání) Programové období 2014‒2020. 

(logomanuály dodá zadavatel po podpisu smlouvy 

 

Bližší popis každého z top 10 benefitů je popsán v Příloze č. 2 Cíle kampaně.  

 

Web 

Parametr Počet kusů Účel Poznámka 

Wordpress / 

responzivní 

design pro 

desktop + tablet + 

mobil 

1 ks Prezentace na 

internetu 

Prezentační webové stránky o projektu LiZ / 

prezentace benefitů. 

 

Web LiZ bude obsahovat: 

1. Homepage 

2. Stránky – prezentaci top 10 benefitů 

Zlínského kraje (struktura webu viz 

demonstrativní rozmístění obsahových 

bloků níže v obr. 1-2). 

3. Stránky – datovou prezentaci 4 okresů 

Zlínského kraje (Zlín, Uherské 

Hradiště, Vsetín, Kroměříž). 

4. Podstránky pro 13 ORP s 

audiovizuálním obsahem (Bystřice pod 

Hostýnem, Holešov, Kroměříž, 

Luhačovice, Otrokovice, Rožnov pod 

Radhoštěm, Uherské Hradiště, 

Uherský Brod, Valašské Klobouky, 

Valašské Meziříčí, Vizovice, Vsetín, 

Zlín). 

5. Vytvoření EN verze webu LiZ ve 

stejném designu. Anglická webová 



3/6 

 

prezentace bude mít obsah převzatý z 

webu www.liveinzlin.eu.       

6. Kontakty na TIC. 

7. Fulltext vyhledávání. 

8. Logo TIC + Zlínský kraj + logolink 

OP VVV 

9. Nastavení analytiky návštěvnosti. 

10. Cookies lištu. 

 

Každá stránka okresu/ORP bude obsahovat:  

1. Propojení na ArGIS (mapy vytvořené 

zadavatelem vložené pomocí iframe), 

2. Textový popis jednotlivých 

okresů/ORP (dodá zadavatel), 

3. Sadu analytických dat zpracovaných v 

programu pro vizualizaci dat, který 

umožňuje interaktivní prezentaci a 

reportování dat. Program musí 

umožňovat aktualizaci dat zadavatelem 

i po skončení realizace zakázky. 

Doporučeným programem je např. 

Microsoft Power BI (zadavatel však 

akceptuje i jiné softwarové řešení 

splňující technické požadavky uvedené 

výše).  

4. Fotky zajímavých míst v jednotlivých 

okresech (fotografické podklady dodá 

zadavatel) 

Texty min. 500 

znaků 

10 ks Text pro 

propagaci 

benefitů LiZ 

Prezentace vybraných benefitů / publikace 

online na webu LiZ + logolink OP VVV 

 

Bannery 

Parametr Počet kusů Účel Poznámka 

1080x1080 px 10 varianty Instagram Prezentace vybraného benefitu + logo LiZ / 

textový příspěvek 

1080x1420 px 10 variant Instastories Prezentace vybraného benefitu + logo LiZ / 

textový příspěvek 

1200x628 px 10 variant Facebook 

příspěvek 

Prezentace vybraného benefitu + logo LiZ / 

textový příspěvek 

851x315 px 1 ks Facebook 

úvodní foto 

Vizuál LiZ 

1584x396 px 1 ks LinkedIn 

úvodní foto 

Vizuál LiZ 

1500x500 px 1 ks Twitter úvodní 

foto 

Vizuál LiZ 

http://www.liveinzlin.eu/
http://www.liveinzlin.eu/
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2560x1440 px 1 ks YouTube 

úvodní foto 

Vizuál LiZ 

 

 

Online reklama 

Kompletní správa kampaně na profilech sociálních sítí TIC Zlín po dobu trvání kampaně. 

Parametr Počet kusů Účel Poznámka 

300 znaků 10 ks Kontextová 

reklama na 

Google 

Ads/Sklik.cz a 

sociální sítě 

v hodnotě 

sponzorované 

kampaně min. 

100 000 Kč 

bez DPH. 

Prezentace každého z benefitů s cílem dovést 

unikátního návštěvníka na webovou prezentaci 

kampaně LiZ. 
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Obr. 1: Vzorová struktura uspořádání benefitu na webových stránkách 
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Obr. 2: Vzorová struktura uspořádání vybraného ORP na webových stránkách 

 


